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教育部批准的全日制本科高校



西汽·社会责任

西安汽车职业大学创办于1987年。2019年经国家教育部批准升格为

本科大学，由“西安汽车科技职业学院”更名为“西安汽车职业大

学”。学校自建校以来，以创办中国汽车类教育特色名校为目标，以

“创一流职业大学·办世界汽车名校”为使命，精心培育汽车交通类高

素质技术技能型人才。办学30余年来，先后为国家输送各类技术技能

型人才15万余名，毕业生就业率遥遥领先。

WELCOME

创一流职业大学·办世界汽车名校

这里·梦想起航的地方



www.xvua.edu.cn

MY CAMPUS

科研教学

科研项目106项

获专利102项

核心期刊论文504篇

三校联盟·师资共享

西安工程大学

西安科技大学

西安汽车职业大学

2支专业赛车队伍

神鹿车队

Racing-Team车队

荣获39项荣誉

网红图书馆

68万册图书

230万电子图书

24小时全天访问

校园生活·丰富多彩

60余个学生社团

连续18年创意校园文化节

10余项品牌活动

· 陕西省文明校园

· 中国十大专业特色院校

· 中国汽车科技示范院校

· 铁路司机考核培训基地

· 中国校企合作示范院校

· 中国十二五就业示范单位

· 国家汽车人才定点培养院校

· 陕西省最具网络口碑本科高校

· 陕西省大学生创业就业培训基地

· 中国专业汽车改装工程师培养院校

· 全国职业院校校园文化“一校一品”学校

西汽·荣誉



全国政协副秘书长、民盟中央副主席张道宏，民盟陕西

省委主委、西安邮电大学校长范九伦莅临我校指导工作

我校与西安科技大学、西安工程大学共同签署三校联盟，

实现了校际之间资源共享

陕西省汽车工程学会七届一次理事会扩大会议在我校举行

责 任

远 见

智 慧

校长李瑞明受邀参加英国世界科技创新论坛，并发表主题演讲

校长李瑞明受邀在中国高等教育博览会发表《以多元

化办学模式发展本科层次职业教育》主题演讲

创一流职业大学·办世界汽车名校



www.xvua.edu.cn

西汽·实力
FULLY REINFORCED

FULLY REINFORCED

这里·让我开阔视野科 研 成 果

106项
科 研 项 目

21项
教育厅科研项目

2 项
市委宣传部科研项目

75 项
学校科研项目

8 项
职教学会科研项目

102项
专  利

3 项
发明专利

90 项
实用型专利

5 项
外观专利

65 个
咨询报告

504 篇
发表论文

16 项
省级教学改革项目

78 篇
SCI / EI / CSCD核心期刊论文

学校坚持“注重应用，特色鲜明”的办学理念，成立了汽车工程技术陕西省高校工程研究中心，新能

源汽车工程研究中心，汽车工程技术创新团队，教师教学创新团队，获得多项省级教学成果奖，省级

教学改革项目，其中包含重点攻关项目及重点项目。汽车类、电子信息类、轨道交通类、道路运输类

专业教学团队，具有较高的教学水平和较强的科研能力。

www.cerf-jcr.org

www.JCRonline.org
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ABSTRACT

Chen, L. and Zhou, X., 2020. Tourism product packaging design based on marine culture in coastal 
cities. In: Li, L. and Huang, X. (eds.), Sustainable Development in Coastal Regions: A Perspective of 
Environment, Economy, and Technology. Journal of Coastal Research, Special Issue No. 112, pp. 128-131. 
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With the implementation of the “One Belt, One Road” strategy, my country’s coastal cities have been given 
important missions by the times. This article aims to study the impact of marine culture on the interactive 
design of urban tourism products in the context of the Internet. Through sorting out the characteristics of 
marine cultural tourism and blue ocean technology, and through investigation and research on the existing 
smart tourism interactive products in coastal cities, the exploration and application of urban tourism interactive 
products in marine culture and technology are analyzed. The design methods and development rules of marine 
cultural intelligent tourism interactive products under the Internet environment are summarized with Fujian as 
an example to summarize the application of design elements in tourism product packaging.
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INTRODUCTION
With the implementation of the “One Belt One Road” strategy, 

my country’s coastal cities have been given important missions 
by the times. The blue ocean cultural industry has subsequently 
become a new economic growth point for coastal tourist cities 
(Conte et al., 2015; Fukatsu et al., 2015). The blue ocean culture 
is closely integrated with the needs of urban marine tourism, 
continuously promoting the regional image of coastal cities, and 
promoting the overall development of the marine economy (Ali 
et al., 2017; Ansuman and Ansuman, 2018). In the context of the 
Internet + era, the overall design system of blue Internet products, 
as one of the important characteristic components of coastal 
city tourism, is not perfect, and the overall image lacks cultural 
connotation. The homogenization of smart tourism products in 
coastal cities with a single Internet product is serious and lack 
of relevance to local marine culture, the design issues of product 
directly affect the overall functional architecture of the blue 
ocean city tourism product system design issues directly affect 
the overall functional architecture of the blue ocean city tourism 
product system (Emnet et al., 2015; Pahlevan, Sarkar, and Franz, 
2016), the design of tourism products in coastal cities requires the 
analysis of new methods of good experience design. The natural 
interaction of tourism products in ocean cities also requires deep 
exploration and application in the blue ocean culture. In the future, 
marine city tourism interactive products will provide new ideas 

intelligence.

THE ERA CHARACTERISTICS OF BLUE TECHNOLOGY 
MARINE CULTURAL TOURISM PRODUCTS

The cultural characteristic of marine tourism is the sum of the 
material wealth and spiritual wealth related to marine tourism 
created by people in the past and present. It is based on the 
intrinsic value factors of general culture, connects other elements 
of marine tourism, and acts on the whole process of marine 
tourism with a special cultural form. The highly integrated and 
integrated development of marine culture and marine tourism is 
the only way to create a blue economic zone for the development 
of tourism industry. From the perspective of the construction of 
tourist destinations and urban culture, the integrated development 
of cultural and tourism is the main way to achieve destination 
construction and urban image shaping.

With the rapid development of the Internet and big data, as well 
as the appreciation of different users to cultural tourism products, 
the marine tourism products should be designed attaching 
importance to the close integration of technology and culture. As 
an important frontier area under the “One Belt and One Road”, 
in the marine cultural industry, the design and development of 
marine tourism cultural products has a heritage and innovation 
effect on the marine culture of coastal cities. In the context of the 
times, further analyze the combination of the design of marine 
tourism cultural products and Internet big data, develop the 
intelligence and interactivity of marine cultural tourism products 
in coastal cities, and bring high-quality experience when users use 
the products, thus truly Establish the brand image of new blue 
technology cultural tourism products.
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我校科研项目在中文核心期刊上发表；

我校“滑块旋转式内燃机”获国家发明专利；

我校获得多项实用型、外观型专利；
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我校在SCI / EI / CSCD发表多篇论文；

我校“汽车工程技术陕西省高校工程研究中心”入选陕西省高校工程研究中心建设名单；

我校完成多项咨询报告。



张  陵 / 教授 博士生导师

曾任西安交通大学教务处处长，在高

校工作20余年，长期坚持在本科教学

第一线。国家政府特殊津贴获得者。

全国优秀社会科学普及专家，多次主

持并参与国家和省部级科研项目并多

次获省部级教学科研奖。

ELITE ACADEMIC STAFF

西汽·师资

这里·良师益友
行业带头人造就复合型高技术技能型人才

谭宝成 / 教授  硕士生导师

从事多年高校教育工作，被评为省

级优秀教师。主持完成多项教学研

究项目分获校优秀教学成果奖。

学科带头人。空军新武器装备作战

使用专家组成员，陕西高校教学工

作专家，空军第二飞行学院高层次

优秀人才。

袁武振 / 二级教授  博士生导师

曾获第二炮兵优秀教学三等奖、第15届

全国多媒体教育软件大奖赛一等奖、军

队科技进步二等奖3项，获国家计算机

软件著作权6项。

王  放 / 教授  硕士生导师

刘振华  /  教授  硕士生导师

雷亚萍 / 教授 硕士生导师

曾任西安工业大学党委副书记、校

长，长期从事研究生教育管理和企

业人力资源管理的研究工作。

段联合 / 教授  硕士生导师

曾任长安大学人文社会科学学院

教授、硕士生导师、副院长。

中共陕西省委党校党建教研部主任，重

点学科带头人，陕西省重点中国特色社

会主义理论体系研究中心首席专家。

王彦军 / 二级教授 博士生导师
田跃民 / 国家级雕塑大师

中国当代著名国家级雕塑大师、新

中国国礼艺术大师、人民功勋艺术

家、中华文化艺术巨匠、世界杰出

华人艺术家和著名新水墨画家。

曾任全军优秀博士学位论文指导

教师、固体火箭发动机燃烧热结

构与内流场国防科技重点实验室

学术委员会委员。

杨月诚  /  教授 博士生导师

创一流职业大学·办世界汽车名校



STUDENTS HONOUR

序号 项目名称(全称) 项目类别 级别 获奖等级
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全国新能源汽车虚拟故障诊断与维修技能大赛

全国高校新能源汽车大数据创新创业大赛

首届全国大学生国防、军工知识竞赛

全国新能源汽车虚拟故障诊断与维修技能大赛

全国大学生物联网设计竞赛(华为杯)

第六届互联网+创新创业大赛-疫情常态化防控下解决物资传送

全国新能源汽车虚拟故障诊断与维修技能大赛

全国大学生信息安全抵抗技术竞赛

全国第四届载货汽车装调工（学生组）职业技能竞赛

全国新能源汽车虚拟故障诊断与维修技能大赛

2020全国大学生信息安全与对抗技术竞赛(擂台挑战赛)

2020全国大学生信息安全与对抗技术竞赛(个人挑战赛)

2021全国大学生信息安全与对抗技术竞赛(个人挑战赛)

“物产中大杯”全国供应链管理职业技能竞赛

2020年全国高校传统文化知识竞赛

全国大学生信息安全抵抗技术竞赛

2021全国大学生信息安全与对抗技术竞赛(擂台挑战赛)

第五届全国大学生预防艾滋病知识竞赛

2020年度全国大学生语言文字能力竞技活动

全国大学生预防艾滋病知识竞赛

全国新能源汽车虚拟故障诊断与维修技能大赛

2020年第四届全国大学生环保知识竞赛

全国第四届载货汽车装调工（学生组）职业技能竞赛

全国大学生环保知识竞赛

全国大学生语言文字能力竞赛

CaTlCs历史竞赛、英语词汇竞赛、逻辑思维竞赛

技能大赛

技能大赛

全国大学生

技能大赛

科技文化

创新创业大赛

技能大赛

科技文化

汽车

技能大赛

网络空间安全技能大赛

网络空间安全技能大赛

网络空间安全技能大赛

技能大赛

技能大赛

科技文化

网络空间安全技能大赛

知识竞赛

科技文化

知识竞赛

技能大赛

技能大赛

汽车

知识技能类

知识技能类

知识技能类

国家级

国家级

国家级

国家级

西北赛区

西北赛区

国家级

国家级

国家级

国家级

国家级

国家级

国家级

国家级

国家级

国家级

国家级

国家级

国家级

国家级

国家级

国家级

国家级

国家级

国家级

国家级

特等奖 - 3项

一等奖

一等奖

一等奖 - 3项

一等奖

一等奖

二等奖 - 2项

二等奖

二等奖

二等奖

二等奖 - 5项

二等奖 - 2项

二等奖

三等奖

三等奖

三等奖

三等奖 - 5项

优秀奖

优秀奖

优秀奖

优胜奖

优秀奖

优秀奖

优秀奖

优秀奖

优秀奖 - 3项

西汽·硬核
国家级奖项    

在我校专业老师的带领与指导下，

我校学生参加各项大赛获得的多项荣誉。

这里·我收获了掌声

www.xvua.edu.cn
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100余家名企校企合作/ 75个校内实训中心/ 120余就业实习基地/ 1600余合作单位

毕业生就业

校企合作：深化产教融合，促进教育链、人才链与产业链、创新链有机衔接，推进人力资源供给侧结构性改革。坚持职业教育校企

合作、工学结合的办学制度，加强产教融合实训环境、平台和载体建设紧密围绕产业需求，强化实践教学，引导企业深度参与教育

教学改革，参与学校专业规划、教材开发、教学设计、课程设置、实习实训，促进企业需求融入人才培养环节。完善以应用型人才

培养体系，增强复合型人才培养能力。

今日的西汽，以愈加开放的姿态加速发展，影响力

和美誉度日益增进。我们始终致力于培育学业优

秀、人格完善、富有创造力的一代新生力量。与社

会同步、与知名企业接轨、与时代同行！毕业生进

入国有企业、事业单位、世界500强企业、升学及

自主创业，招聘岗位质量逐年提升。近年来学校毕

业生就业率稳定在98.3%以上，用人单位满意度达

87.18%。 2020届2019届2018届2017届2016届2015届

近年学生对口专业就业率 98.31%

WORLD CLASS ENTERPRISES

WORLD CLASS ENTERPRISES

西汽·校企合作

2020届

2019届

2018届

2017届

2016届

2015届

11.2个

8.7个

8.4个

5.9个

4.1个

4.2个

人均就业岗位

这里·未来可期



创一流职业大学·办世界汽车名校

西汽·媒体关注
MEDIA REPORT

这里·实至名归

校长李瑞明接受中央电视台CCTV采访 中国教育电视台对我校进行采访报道

央视新闻频道报道我校大学生车队自制赛车同

全国高校车队竞技情况

陕西电视台新闻联播对我校成为国家首批职业

本科试点学校进行采访报道

陕西电视台都市快报栏目对学校赛道进行采访与报道 陕西卫视频道对我校成为全国首批职业大学进行报道



在这里·我充满能量，竞逐人生赛道



6252 0000   报考咨询

029

临 潼 校 区 ：西安市临潼区秦王一路1号

白鹿原校区：西安市灞桥区水安路168号

搜 索西安汽车职业大学

创一流职业大学
办世界汽车名校

西汽大学招办官微 西汽大学官微

FINANCIAL SUPPORT
SUNSHINE PROGECT

阳光工程

1.   国家奖学金：8000元/人/学年

2.   国家励志奖学金：5000元/人/学年

3.   国家助学金：

       普困助学金 2800元/人/学年

       特困助学金 3800元/人/学年

4.   生源地信用助学贷款：

       家庭经济困难学生，可在当地申请国家生源地信用助学无息贷款8000元/人/学年

5.   学校奖学金：

      一等奖学金：1500元/人/学年

      二等奖学金：1000元/人/学年

      三等奖学金：500元/人/学年

6.   勤工俭学：

      对于家庭贫困的学生，入学后向我校资助中心申请参加勤工助学，确保每位学生顺利完成学业


